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lopp oder zisch lautet die

grosse Frage, die sich jedem

Biertrinker stellt, wenn er sei-

nen Durst stillen will. Fir den

Sdnger Gunter Gabriel war
schon 1978 die Antwort klar: Es kann
nur ein Dosenbier sein. Schliesslich wird
man nur dadurch auch zum Cowboy,
wie er im Lied «Dosenbier und Country-
musiks sang. Und auch die Band Illegal
war vom Bier in der Biichse tiberzeugt:
«Dosenbier macht schlau.s Ein Wunder-
mittel also? Da kénnte durchaus was
dran sein.

Wire da nur nicht das schlechte
Image der Bierdose. Verteufelt wurde die
Biichse iber viele Jahre. Manche wollten
sie in den 1980er-Jahren gar ganz ab-
schaffen. Doch sie hat sich wacker gehal-
ten. Und das nun seit genau 80 Jahren.
Grund zum Feiern? Auf jeden Fall. Denn
es gibt viele Vorteile, die fiir das Produkt
sprechen, das George Newman von der
Gottfried Krueger Brewing Company
1935 erstmals in die Geschifte brachte.
«Dosen sind leicht, rezyklierbar, gut sta-
pelbar und lassen sich schnell kihlens,
betont Marcel Kreber, Direktor des
Schweizer Brauerei-Verbands. «Und weil
sie zudem kein Licht durchlassen, schiit-
zen sie das Bier viel besser als Verpa-
ckungen aus Glas oder Plastik.»

MITTLERWEILE IST auch der Vorwurf, Bier
aus Dosen schmecke schlechter als sol-
ches aus Flaschen, Lingst revidiert. Selbst
Fachleute konnen im Direktvergleich
keinen Unterschied feststellen, wie Tests
ergaben. Das war freilich in den An-
fangszeiten noch anders. Die Idee, Flis-
sigkeit in Dosen zu konservieren, kam
nédmlich bereits 1909 auf. Allerdings liess
der Geschmack des Biers bei den An-
fangsversuchen noch sehr zu wiinschen
tibrig. Zu blechern schmeckte der Gers-
tensaft, Die Krux lag in der Beschichtung
der Doseninnenseite,

Damals wog eine einzige Dose aus
Blech stolze 100 Gramm - die heutige
aus Aluminium nur noch 20 Gramm.
Wer allerdings an den begehrten Inhalt
kommen wollte, musste erst zwei Locher
in den Deckel driicken und mit einem
mitgelieferten Schliissel 6ffnen. Dieser
so genannte «church key: (Kirchen-
schliissel) - die Bezeichnung diirfte auf
die klésterliche Braukunst im Mittelalter
zuriickgehen - war ein dreieckiger, etwa
zehn Zentimeter langer Metallstift. Do-
senbier war frither ein Luxusgut: weil es
als modern und exklusiv galt. Die Konsu-

Das schonste

Zischen
der Welt

Dosenbier steht seit genau 80 Jahren
im Kuhlschrank —und hat einen gehérigen
Imagewandel erlebt

Die erste Bierdose wog 1935
noch 100 Gramm. HO

menten kauften Dosen vor allem fiir die
Reise oder fir Picknick und Jagd. In Eu-
ropa fithrte das Bier in der Blechbiichse
allerdings lange Zeit ein Schattendasein.
Erst als das Blech in den 1950er-Jahren
durch Aluminium und spéter der Ver-
schluss durch eine Aufreisslasche ersetzt
wurde, eroberte die Dose auch die breite
Masse.

Das beliebte Knack-zisch-schliirf-Ge-
fithl wussten zuerst nur Punks und Fuss-
ballfans zu schatzen. Inzwischen ist
kaum ein anderes Getrdnk so untrenn-
bar mit Freiluftveranstaltungen aller Art
verbunden wie das Bierchen aus der Alu-
dose. Noch mehr als in Europa wird die

33,4

Bereits mehr als ein Drittel aller
Biere wurden hierzulande 2014 in
Alu-Dosen verkauft.

Dosenbier-Kultur in den USA zelebriert.
Egal ob auf Festivals, Grillpartys im Som-
mer oder sonstigen Feierlichkeiten, im
Ursprungsland der Dose gibt es bis heute
bei jeder Gelegenheit ein kiihles Helles
aus der Bichse.

INZWISCHEN stéren sich auch hierzulan-
de immer weniger Biergeniesser am bil-
ligen Image des Dosengetrinks. Im Ge-
genteil: Noch nie wurde so viel Dosen-
bier getrunken wie im letzten Jahr. Mehr
als ein Drittel der Biere (33.4 Prozent)
wurden 2014 in Bilchsen verkauft. Das
hat auch damit zu tun. dass die Dose
sein praktisches On-the-go-Gebindes ist,
wie es Marcel Kreber bezeichnet, Zudem
hat sie einen Image-Wandel vollzogen:
vom Umweltstinder zum trendigen und
wertvollen Produkt mit einer gewissen
Coolness.

Das nutzen auch die Produzenten,
die den Dosen eine neue Wertigkeit ge-
ben und Varianten mit mehr Haptik ent-
wickeln. Wie etwa Heineken mit einer
gerippten Dose, der Touch Can. Auch
Miillerbriu aus Baden bietet ihr Lager-
bier in einer mattschwarzen, eleganten
Dose an. Feldschlgsschen fiillt ihr Premi-
um-Bier in eine Golddose. Und bereits
experimentieren Hersteller mit Drehde-
ckeln fur die Dose. Die Vielfalt im Design
macht das Dosenbier zumindest optisch
zu einer ernsten Konkurrenz zur Fla-
sche. Und bald kénnte es beim Bierge-
nuss noch mehr zischen.



